
Oda a jobboldal a keresőben!
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A Google hirdetések döbbenetesen nagyot
változtak
 
Megszűnt a jobboldali hirdetési sáv a Google keresőjének találati oldalain.
Ez egyértelmű elmozdulás a mobil és az asztali, ill. tablet megjelenés
egységesítésére, illetve persze a kevesebb és hatékonyabb hirdetések felé,
amik a felhasználók számára jobb keresési élményt biztosítanak. Ezzel
együtt a korábbi három helyett immár akár négy hirdetés is látható az
organikus találati lista felett. Antony Yiu, az MEC APAC régió search
vezetője ennek hatásait elemzi. (marketing­interactive.com)

Szerintünk fontos, mert a kevesebb hirdetési hely erősíti majd a
versenyt a top megjelenésekért, és még fontosabbá teszi a
szofisztikált targetálási opciók kihasználását. Az organikus találatok
lejjebb kerülnek és várhatóan valamivel kevesebb kattintást kapnak,
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mint eddig, így a keresőoptimalizálási erőfeszítéseink eredményeit is
érinti a változás. További információért keresd MEC
kapcsolattartódat!
 

 

Sir Martin Sorrell: A lassú
gazdasági növekedés hatása a
reklámszektorra

A legnagyobb hirdetők, amilyen
például a P&G, Unilever és Reckitt
Benckiser, csökkentik a marketing
büdzséjüket. A GDP nemzetközi
szinten alacsony,kb. 3,5%, ami
kevesebb, mint 2008 előtt. Sir
Martin Sorrell, a WPP vezetője
szerint ezt tekinthetjük az új
normálnak.
A lassú növekedés alacsony
inflációval jár, így a hirdetők
kevésbé tudnak hatni az árakra és
a költségek megvágására
fókuszálnak. Ez a beszerzési és
pénzügyi szabály. (adExchanger)

Szerintünk fontos, mert ebben a
környezetben csak azok a
hirdetők lehetnek sikeresek, akik
invesztálnak a márkákba és a
kitűnőre fókuszálnak. A
technológia, adatok és tartalom
egyre fontosabbá válik.

 

Mobilon gyorsabban fogyasztunk

A Facebook és a Twitter egymástól
függetlenül azt vizsgálta, hogy hogyan
fogyasztunk tartalmat mobilon, és mindkét
esetben azt találták, hogy igencsak
gyakran és az asztali környezetnél
gyorsabban dolgozzuk fel az információt.
(AdAge)

Szerintünk fontos, mert a
tartalomfogyasztási szokások
változására a hirdetőknek is reagálniuk
kell, a kreatív megjelenéseknek egyre
kevesebb idejük van hatni, és csakis
azoknak van esélyük, amelyek erre a
gyors tartalomfogyasztásra vannak
optimalizálva. Okos mobil kreatívok
ügyében keresd MEC kapcsolattartódat!
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Három gondolat, amit
érdemes tudnod a közösségi
médiáról 2016­ban

A közösségi ügyfélszolgálat él
és virul, a natív videók tarolnak
és a fizetett hirdetések
nélkülözhetetlenek a közösségi
térben. (socialbakers.com)

Szerintünk fontos, mert ezek
a trendek új fókuszt
adhatnak bármely kategória
közösségi kommunikációs
stratégiájának. Ha szeretnél
még többet tudni a
közösségi média trendekről,
keresd MEC
kapcsolattartódat és
testreszabott prezentációval
érkezünk hozzád.

 

A kattintásvadász oldalak veszélyei

Óriásira nőtt a kattintásvadász oldalak
népszerűsége: van, amelyiknek több követője
van, mint a nagy híroldalaknak, és egy friss
felmérés szerint a fogyasztók nemcsak
követik,de kedvelik is ezeket. Emiatt
azonban egyre veszélyesebbek is: az egyik
ilyen oldal álhírét az állami gyógyszerészeti
intézetnek kellett cáfolnia, a magyar hatóságok
pedig tehetetlenek a cselesen regisztrált
oldalak ellen. (vs.hu)
 
Szerintünk fontos, mert az ilyen típusú
oldalak bár sokszor nagy látogatottsággal
rendelkeznek, kifejezetten káros hirdetési
környezetet jelentenek egy hirdető
számára, ráadásul sokszor hirdetési vagy
forgalmi csalási módszerekkel élnek a
bevétel generálás érdekében. Éppen ezért a
kampányokból minden esetben ki kell zárni
őket, amire az MEC az automatizált
rendszerek esetében is nagy figyelmet
fordít.

 

Eltolódik a tartalomfogyasztás
kontrollja

A tartalom előállítók több oldalon is
elveszíteni látszanak a kontrollt a
fogyasztóik felett. Kié akkor az irányítás?
A kézbesítőké. Egyrészt azon
információkereskedőké, akik
hatékonyabban találják meg a releváns
fogyasztót (Programmatic szolgáltatók,
Google, Facebook stb.)
másrészt pedig az információ
logisztikusaié, akik eljuttatják a biteket a
fogyasztóhoz, nevezetesen a telkóké.

Jöhetnek a hirdetések a
Facebook üzenőjébe

Lehet úgy tekinteni rá, mint
innováció, lehet úgy tekinteni rá,
hogy a Facebook folyamatosan
keresi a bevételi forrásokat, de egy
biztos, ahol 800 millió felhasználót el
lehet érni, ott előbb­utóbb valamilyen
reklám meg fog jelenni.
(techcrunch.com)

Szerintünk fontos, mert az
üzenetküldő alkalmazások újabb
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