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Oda a jobboldal a keresében! Hianyos a levél megjelenése?
— Az MEC digitalis hirvalogatasa
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Megsziint a jobboldali hirdetési sav a Google keresbjének talalati oldalain.
Ez egyértelmi elmozdulas a mobil és az asztali, ill. tablet megjelenés
egységesitésére, illetve persze a kevesebb és hatékonyabb hirdetések felé,
amik a felhasznaldk szamara jobb keresési éiményt biztositanak. Ezzel
egyutt a korabbi harom helyett immar akar négy hirdetés is lathaté az
organikus talalati lista felett. Antony Yiu, az MEC APAC régio search
vezetbje ennek hatasait elemzi. (marketing-interactive.com)
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mint eddig, igy a kereséoptimalizalasi er6feszitéseink eredményeit is
érinti a valtozas. Tovabbi informaciéért keresd MEC

kapcsolattartodat!

Sir Martin Sorrell: A lassu
gazdasagi novekedés hatasa a
reklamszektorra

A legnagyobb hirdet6k, amilyen
példaul a P&G, Unilever és Reckitt
Benckiser, csokkentik a marketing
bldzséjuket. A GDP nemzetkdzi
szinten alacsony,kb. 3,5%, ami
kevesebb, mint 2008 el6tt. Sir
Martin Sorrell, a WPP vezetbje
szerint ezt tekinthetjik az uj
normalnak.

A lassu novekedés alacsony
inflaciéval jar, igy a hirdeték
kevésbé tudnak hatni az arakra és
a koltségek megvagasara
fokuszalnak. Ez a beszerzési és
pénzigyi szabaly. (adExchanger)

Szerintiink fontos, mert ebben a
kérnyezetben csak azok a
hirdetok lehetnek sikeresek, akik
invesztalnak a markakba és a
kitiinére fokuszalnak. A
technolégia, adatok és tartalom
egyre fontosabba valik.

Mobilon gyorsabban fogyasztunk

A Facebook és a Twitter egymastol
fuggetlenul azt vizsgalta, hogy hogyan
fogyasztunk tartalmat mobilon, és mindkét
esetben azt talaltak, hogy igencsak
gyakran és az asztali kdrnyezetnél
gyorsabban dolgozzuk fel az informaciot.
(AdAge)

Szerintlink fontos, mert a
tartalomfogyasztasi szokasok
valtozasara a hirdetéknek is reagalniuk
kell, a kreativ megjelenéseknek egyre
kevesebb idejuk van hatni, és csakis
azoknak van esélyiik, amelyek erre a
gyors tartalomfogyasztasra vannak
optimalizalva. Okos mobil kreativok
ligyében keresd MEC kapcsolattartédat!
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Harom gondolat, amit
érdemes tudnod a kozosségi
médiarol 2016-ban

A kdzOsseégi ugyfélszolgalat él
és virul, a nativ videodk tarolnak
és a fizetett hirdetések
nélkulozhetetlenek a kozdsségi
térben. (socialbakers.com)

Szerintiink fontos, mert ezek
a trendek 0j fokuszt
adhatnak barmely kategoéria
k6zosségi kommunikacios
még tobbet tudni a
kozosségi média trendekrol,
keresd MEC
kapcsolattartédat és
testreszabott prezentaciéval
érkeziink hozzad.
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A kattintasvadasz oldalak veszélyei

Oriasira nétt a kattintasvadasz oldalak
népszerldsége: van, amelyiknek tdbb kévetéje
van, mint a nagy hiroldalaknak, és egy friss
felmérés szerint a fogyasztok nemcsak
kovetik,de kedvelik is ezeket. Emiatt

azonban egyre veszélyesebbek is: az egyik
ilyen oldal alhirét az allami gydgyszerészeti
intézetnek kellett cafolnia, a magyar hatésagok
pedig tehetetlenek a cselesen regisztralt
oldalak ellen. (vs.hu)

Szerintiink fontos, mert az ilyen tipusu
oldalak bar sokszor nagy latogatottsaggal
rendelkeznek, kifejezetten karos hirdetési
kornyezetet jelentenek egy hirdeté
szamara, raadasul sokszor hirdetési vagy
forgalmi csalasi médszerekkel élnek a
bevétel generalas érdekében. Eppen ezért a
kampanyokbol minden esetben ki kell zarni
6ket, amire az MEC az automatizalt
rendszerek esetében is nagy figyelmet
fordit.
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Eltolédik a tartalomfogyasztas
kontrollja

A tartalom elallitok tébb oldalon is
elvesziteni latszanak a kontrollt a
fogyasztoik felett. Kié akkor az iranyitas?
A kézbesitbké. Egyrészt azon
informacidokeresked6ké, akik
hatékonyabban talaljak meg a relevans
fogyasztot (Programmatic szolgaltatok,
Google, Facebook stb.)

masrészt pedig az informacio
logisztikusaié, akik eljuttatjak a biteket a
fogyasztohoz, nevezetesen a telkdkeé.

Johetnek a hirdetések a
Facebook lizenéjébe

Lehet ugy tekinteni ra, mint
innovacio, lehet ugy tekinteni ra,
hogy a Facebook folyamatosan

keresi a bevételi forrasokat, de egy
biztos, ahol 800 millié felhasznalot el
lehet érni, ott el6bb-utdbb valamilyen

rekldam meg fog jelenni.

(techcrunch.com)

Szerintiink fontos, mert az

tizenetkild6 alkalmazasok ujabb
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